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Unsere Uberschriften des Geschaftsjahres 2021/22

= Leichte Umsatzsteigerung bei deutlicher Ergebnisverbesserung

= Digitaler Umsatzanteil verstetigt sich trotz All Time High im Vorjahr

= LUbbe Audio wachst weiter auf hohem Niveau

= Community-getriebene Geschaftsmodelle sind performant und zeigen weiteres Potential
= Akquisition von Community Editions im Rahmen unserer Community-Strategie

= Deutliche Steigerung des Aktienkurses sowie des Dividendenvorschlages
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Kursentwicklung von € 4,47 auf € 6,82 /
Dividendenvorschlag von 40 Cent je Aktie

Aktienkurs Bastei Lubbe AG
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31.03.2022:
6,82 €
-

01.04.2021:
6 4,47 €

in €
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Kennzahlen Geschaftsjahr 2021/22

GJ20/21 GJ21/22 Veranderung
Finanzkennzahlen (IFRS) in Mio. Euro \YA Ist
Umsatzerlose 92,7 94,5 2,0%
EBIT 10,9 14,7 34,8%
EBIT-Marge in Prozent 11,7% 15,5% 3,8Pp
Periodenergebnis aus fortgefiihrten Geschéaftsbereichen 7,2 11,0 52,0%
Periodenergebnis aus nicht- fortgefihrten Geschéftsbereichen 0,6 - -
Konzernergebnis 7,9 11,0 40,0%
Bilanzsumme zum 31.3. 90,1 104,3 15,7%
Eigenkapital* zum 31.3. 42.6 56,3 32,1%
Eigenkapitalquote in Prozent zum 31.3. 47,3% 54,0% 6,7 Pp
Nettofinanzvermdgen zum 31.3. 9,7 14,2 46,3%
Free-Cashflow 12,3 10,1 -17,8%
Sonstige Kennzahlen
Ergebnis je Aktie** in Euro 0,57 0,83 45,6%
Geschéftsjahresschlusskurs Aktie in Euro 4,46 6,94 55,6%
Mitarbeiterzahl zum 31.3. 247 280 13,4%

*inkl. Eigenkapitalanteile nicht-beherrschender Gesellschafter
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Bestatigung unseres Weges

» Der Buchmarkt ist die Konstante der Medienunterhaltung und wir wollen sein
progressiver Treiber in der digital gepragten Welt sein, der Menschen personlich
erreicht, mit popularen Inhalten begeistert und so an sich bindet

» Als Vollverlag in einem breit differenziertem Markt retissieren wir durch Agilitat,
ldeenreichtum und stetige Segmenterweiterung unserer Verlagsmarken

» Wir setzen auf ein kraftiges Kerngeschaft, hohen digitalen Umsatzanteil sowie auf
nachhaltiges Wachstum mit community-getriebenen Geschaftsmodellen

» Die Kollaboration mit unseren Endkunden im Rahmen unserer wachsenden Com-
munities fuhrt zu stetiger Aktivierung und einem nachhaltigen Nachfrageeffekt
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Gesunder Kern mit anhaltendem Digitalwachstum

Buchmarkt — Ausgaben in Mio. € @1

4.483

4168 4204 4497 4423 4219 445 4192 4323 - 4203
223 226 264
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3037 W 432

10,56 10,61

4.007 3.899 3.917 3.835 3.809 3.855 3.722
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Quelle: gfk — Der Buchmarkt 2021. Buchmarktinkl. Horbucher (physisch + Download) + E-Books + Abonnenten Abonnement
I Downloads
Il Buchmarkt physisch
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Auch 2021 umsatzstarkster Publikumsverlag ohne
Konzernanbindung

Publikumsverlage nach Umsatz in Mio. €

350
300
250
200
150
100 90 24 -
59 60 64 64 61 66
48 49
50 I III III III III T 44I44
Carlsen Bastei Libbe Droemer/Knaur dtv Ravensburger* Rowohit Fischer Verlage Piper Ullstein
(Bonnier) (Holtzbrinck) (Holtzbrinck) (Holtzbrinck) (Bonnier) (Bonnier)

m2019 =2020 m2021

Quelle: Die 25 groRten Publikumsverlage 2021 (Buchreport April 2022), Bastei Libbe inkl. Romanhefte und Liz
Basis: Umsatze (physisch und digital) nach Selbstauskunftder Verlage; * Vom Buchreport geschétzte Umsatzwerte
Bastei Lubbe: 2021 inklusive smarticularund Community Editions (ab 08/2021)
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Uberdurchschnittlicher Digitalanteil von 32 %

Umsatzverteilung GJ 21/22

32%

m Physisch = Audio digital eBook
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Umsatzanteill aus Community-Modellen
steigt auf 27 %

Umsatzverteilung

GJ 20/21 GJ 21/22

| 2%

m | YX w=smarticular* = ONE =restl. Imprints =YX CE** msmarticular* = ONE = restl. Imprints

*) Ab 01/2021; **) ab 08/2021
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Deutlicher Ergebnisanstieg im Geschaftsjahr
2021/22 gegentber Vorjahr

= Umsatzerlose erhohen sich um 2 %, EBIT steigt um 35 % von 10,9 Mio. € auf 14,7 Mio. €

= Auch ohne Bericksichtigung der Sondereffekte ergibt sich eine erfreuliche
Ergebnissteigerung gegeniber Vorjahr

= Qperatives Geschaft zeigt sich stabil und ertragsstark

= Die Bereiche Libbe Audio und LYX im Vergleich zu den tbrigen Bereichen im Segment
Buch mit Gberdurchschnittlichen EBIT-Margen

= erfreuliche Entwicklung des Umsatzmix durch weitere Steigerung des Anteils an community -
getriebenen Umséatzen
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Umsatzsteigerung um 2 % gegenutber Vorjahr

Umsatzerlose
in Mio. €
927% 94,5

7.2 7,1

2020/21 2021/22
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Romanhefte
m Buch

Vollkonsolidierung CE von 08/21 bis 03/22
tragt 5,7 Mio. € zum Konzernumsatz bei

Netto-Umsatz der Bastei Libbe AG
erwartungsgemal v.a. aufgrund
,Belletristik” leicht unter Vorjahr.
smarticular im VJ nur 3 Monate
konsolidiert, ca. 1,6 Mio. € uber Vorjahr

Lubbe Audio mit 15,8 Mio. € Uber Plan und
Vorjahr, trotz eines Ruckgangs im CD-
Geschaft um 1,2 Mio. €.

Romanhefte trotz weiterer Reduzierung
der Verkaufsstellen anndhernd auf
Vorjahresniveau

Im 4. Quartal des Geschaéftsjahres zeigten
sich sowohl im Gesamtmarkt als auch im
Konzern bereits Auswirkungen der Kon-
sumzurickhaltung in den Umsatzwerten

Bilanzpressekonferenz 12. Juli 2022
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Anstieg Gesamt-EBIT um 35 % auf 14,7 Mio. €

EBIT
in Mio. €

14,7

B Summe
Romanhefte
B Buch

2020/21 2021/22
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Segment Buch mit 13,9 Mio. € um 43 %
uber dem VJ-Wert

Im ,Buch“-EBIT sind Sondertrage i.H.v.
2,6 Mio. € enthalten: Ausschuttung der
Rader GmbH in Hohe von 1,2 Mio. € und
Ruckzahlung eines wertberichtigten
Darlehens in Hohe von 1,4 Mio. €

Im Vorjahr wesentliche Vorratsbereinigun-
gen. Ceteris paribus dadurch materielle
Ergebnisverbesserungen im Berichtsjahr

Ergebnisverbesserung zum Vorjahr v.a. im
Bereich Libbe Audio.

Der Bereich Kinder- und Jugendbuch zeigt
ebenfalls Ergebnissteigerung bei nahezu
stabilen Umséatzen aufgrund sehr
erfolgreichem Lizenzgeschaft

EBIT im Segment Romanhefte aufgrund
Investitionen in eCommerce-Infrastruktur,
Aboverwaltung und héherer Papier- und
Druckkosten unter Vorjahr

Bilanzpressekonferenz 12. Juli 2022
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EBIT-Marge, um Sondereffekte bereinigt, steigt von
10,6 % auf 12,8 %

Bereinigtes EBIT, GJ 20/21

in Mio. €

EBIT
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Ertrage aus dem
Vergleich mit
Altorganen

Sondereffekte

EBIT, bereinigt

EBIT-Marge

Bereinigtes EBIT, GJ 21/22
in Mio. €

Bet-Ertrage
Réder GmbH
(1,2 Mio. €)

Ruckzahlung
Darlehen
(1,4 Mio. €)

EBIT Sondereffekte EBIT, bereinigt
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Veranderung der Bilanzstrukturen bel weiterhin
positiver Cashflow-Entwicklung

= Konzern-Eigenkapital erhohte sich um 13,7 Mio. € auf 56,3 Mio. €, EK-Quote wuchs um
6,7 Prozentpunkte auf 54,0 % (VJ: 47,3 %)

= Vollstandiger Erwerb CE bedingt Geschafts- und Firmenwert in Hohe von 3,9 Mio. €,
Neubewertung Titel- und Markenrechte im Rahmen der PPA in HOhe von zusammen
1,6 Mio. €

= Aufgrund der positiven Geschaftsentwicklung der Rader GmbH erhohte sich der
beizulegende Zeitwert der 20 %-Beteiligung ergebnisneutral um 6,3 Mio. € auf 15,1 Mio. €

= |m Berichtsjahr wurden die langfristigen Kaufpreisverbindlichkeiten smarticular um
2,5 Mio. € reduziert, davon 2,3 Mio. € gegen den Firmenwert der Beteiligung

= Cashflow aus laufender Geschaftstatigkeit lag bei 12,8 Mio. € nach 17,5 Mio. € im Vorjahr
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Weiterhin deutlich positiver operativer Cashflow

in Mio. € 2020/21 2021/22
Cashflt?w aus de.r laufenden 175 12.8
Geschaftstatigkeit

Cashflow aus der Investitionstatigkeit -5,2 -2,8
Free Cash Flow 12,3 10,1
Cashflow aus der Finanzierungstatigkeit -0,7 -6,6
Zahlu_ngswirksame Veranderungen 116 34
des Finanzmittelbestandes ’ ’
Finanzmittelbestand am Ende der 14,5 17.9

Periode
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Profitabilitat bestétigte sich im operativen
Cashflow

Ruckgang trotz héherem Periodenergebnis
aufgrund im Vorjahr deutlich hoheren
zahlungsunwirksamen Aufwendungen wie

— Abschreibungen auf Autorenhonorare
— Veranderung der Rickstellungen

Im Cashflow aus der Investitionstétigkeit bildet
sich v.a. der Kauf von Community Editions
sowie die Ruckfuhrung des Darlehens von
Daedalic ab

Der Cashflow aus der Finanzierungstatigkeit
beinhaltet in 21/22 die Dividendenzahlung von
3,8 Mio. € sowie Leasingzahlungen (-1,5 Mio.
€) und Tilgungsleistungen (-1,0 Mio. €)

Das Nettofinanzvermogen erhohte sich von
9,7 Mio. € auf 14,2 Mio. €

Bilanzpressekonferenz 12. Juli 2022 19



Prognose — verhaltener Start in das neue
Geschaftsjahr

= Der Gesamtmarkt Buch zeigte sich bereits in den ersten drei Monaten des Jahres 2022
zurluckhaltend, diese Entwicklung setzte sich von April bis Juni (Q 1 des neuen
Geschaftsjahres) fort — entsprechend sind unsere Umsatze im Q 1 voraussichtlich unter
Plan und unter Vorjahr

= Aufgrund der Vielzahl an makro6konomischen Risiken und der daraus drohenden
Konsumzurickhaltung sieht der Vorstand nicht mehr das Umsatzziel von 100 Mio. €.
Stattdessen streben wir fir das laufende Jahr Umsatze in Hohe von 90 bis 95 Mio. € an

= FUr das laufende Geschaftsjahr erwarten wir ein EBIT zwischen 9,5 und 10,5 Mio. €
(VJ 14,7; bereinigt 12,1 Mio. €) bei einer EBIT-Marge von ca. 10 % bis 11 % (VJ 15,5 %,
bereinigt 12,8 %). Dafur verantwortlich sind steigende Druck- und Papierkosten sowie
steigende Personalkosten

= Fir 2023/24 erwarten wir einen neuen Blockbuster von Dan Brown
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Content-Marketing starkt Markenbindung:
Buchstabenbande

Kanal-Vielfalt

NELSON ' . . i T ’.: :
e O 4 P ‘ 1 o) | ~ ( )
Ha® o :
"ﬁ‘.v“';,:/
BUChStaben Dxndw
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Crossmediale Community-Effekte der Social Media-
Klunstler:innen: Community Editions

PALUTEN
o 4,54 Mio. Abonnent*innen

'\ PAMELA REIF
%@ 8,8 Mio. Follower

y @ 1,9 Mio. Follower*innen

Minecraft-Romane der Freedom-Reihe

o 8,9 Mio. Abonnenten

Einfache & natiirliche Rezepte kreiert

C . A
LUTEN LUTEN
HLAMASSEL - {MAHAMAS- vom international erfolgreichen
8 ﬁ“u‘: SCHWORUNG

Fitness-Phdnomen.

ARAZHUL

o arazhul: 2,43 Mio. Abonnent*innen
arazhulino: 421 Tsd. Abonnent*innen
309k Follower*innen T

Comic Adventure Erfolgsreihe | e s st

springineinepfuetze: 251 Tsd. Follower*innen
‘ viktoriavs: 1 Mio. Follower*innen

.« A= sarinavs:_ 988 Tsd. Follower*innen
ZRNG g ‘,1_,8.Mio. Follower*innen

PIETRO LOMBARDI

“ad Ronies :;'&-Jv # Mitmachbiicher,
T ‘f i YIS P('l(_‘lr(’f ' ;  Schiilerkalender & @ 2 Mio. Follower
: X, P@ul ze! 50 iE  Siationery Kinderbuchreihe um Dino Tino
- :’ % 'ja S 1~ & Musikalbum
4 ',;Q'}\,é;,. : dj; %5 4:‘
= 2P ¥

Paluten © Boris Lehfeld
ViktoriaSarina © Hannes Loske
Pamela Reif © Pamela Reif

Arazhul © Richard Wesner
BAS . T EI Pietro Lombardi © Jonas Klimaschewski

LUBBE
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Offline Community-Bindung: LYX-Pop Up Tour

Signierstunde Laura Kneid| Signierstunde Bianca losivoni

Sold Out

Signierstunde mit Ava Reed

Signierstunde mit Lena Kiefer in Kéln

© Oliver Fawre © Oliver Favwre

BASHTEl
- LUBBE

© Ava Reed

© Fotogréfin Lisa

Signierstunde mit Sarah Sprinz

© Sarah Sprinz
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LUbbe Belletristik: Grof3e Bestseller
Hardcover Taschenbuch GPIEGEL Bestseller

KEN
FOLLEH‘ =

KINGSBP\DGE

DIE LETZTE e
ENTSCHEIDUNG

DIRK ROSSMANN DIRK ROSSMANN
RALF HOPPE . 4

o
OKTOPUS: OKTOI

THRILLER

THRILLER

A( f -
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Kinderbuch: Toperfolge mit starken Charakteren

E‘]j | Bestseller

Sabine Stiding
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LYX: DER Verlag fur New Adults

MONA KASTEN

¢ =

DUNBRIDGE
\( \l)l‘\l\
/J"“/ Kete

LAURA KNEIDL

BIANCA IOSIVONI

DUNBRIDGE
\CADEMY
Ay
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WHITESTONE HOSPITAL

HEAVY & LIGHT
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Community Editions: Social-Media-Stars als
Erfolgsgaranten

SPIEGEL Bestselier

|

YOU DESERVE THIS

L ST
OO HINNE
SR OMIGROVENTURER "
B 7'” ' =
T e A | ——

5

Vlktor\aSarlna © Hannes Loske Arazhul © Richard Wesner Pamela Reif © Pamela Reif Paluten © Boris Lehfeld Coupleontour © Theresa Sophie
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Der digitale Wachstumsmarkt erschlield3t neue
Zielgruppen fur das Horbuch

AudiobookStreaminG s« BookBeat

Juni 2022, gehorte Horbuch-Stunden, alle Kategorien, Copyright Media Control und BookBeat GmbH

P =~

BIANCA IOSIVONI

LAURA KNEIDL

MONA KASTEN

DUNBRIDGE DUNBRIDGE

\CADEMY

\CADEMY /
Aoy 0 4/,“ v;;.u‘ e

N
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Ausblick Herbst 2022

Lubbe HC Libbe TB

RALF HOPPE

O\
' D RACHEN ':;-
| BANNER l

ANDREAS
ESCHBACH

| 6 : i
ot b wrd )
DIERLEWZINE

ENTSCHEIDUNG
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DIRK ROSSMANN

libbe

Eichborn

Chqrp(jleon

Sachbuch

FRIEDENSNOBELPREISTRAGERIN

VORWORT VON AMAL CLOONEY

DER KAMPF UM UNSERE ZUKUNFT
QUADRIGA

MATTHEW PERRY

™ /er
Friend LOVCt/S and

the Big Terrible lhlnL,

Baumhaus/Boje

Y GREGS i
TAGEBUCH

Ab 17.11.2022 im Handel

SONJA KAIBLINGER ERANTON

DiE

F«lST!:QQ
U,LKig ) ,. o

ﬁbi Q
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LY X: Ausblick Herbst 2022

Topautoren BookTok-Trends Graphic Novels

DUNBRIDGE
\CADEMY
;LJ“ : Al

ANA HUANG

TWISTED
DREAMS
fes
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HADES &
PERSEPHONE

CRUYEL
CASTAWAYS

RIVAL
N
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LYX e Ve
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Ausblick Herbst 2022: Community Editions

KINDERBUCHHERBS

bei
CJWMW'

EDITIONS

PIETRO LOMBARDI
o

l”o Paluten © Boris Lehfeld /& /g
(o)
4

Ralph Ruthe © Ralph Ruthe

Pietro Lombardi © Jonas Klimaschewski
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Unseren Weg weitergehen

>

Insbesondere bei erschwerten konjunkturellen Rahmenbedingungen zeigt
sich die Notwendigkeit der zukunftsgetriebenen, digitalen Weiterentwicklung
unserer Geschéaftsmodelle

Demnach werden wir unsere internen Ablaufe und Prozesse weiter
digitalisieren, Social Listening zur frihen Themenfindung etablieren und
unsere Audio-Produktionskapazitaten weiter ausbauen

Wir werden neue Teil-Segmente besetzen, unseren Novitatenanteil hoch
halten und erneut eigene Autoren am Markt durchsetzen

Unser organisches Community-Wachstum werden wir weiter optimieren und
vor allem ONE und smarticular als Communities weiterentwickeln

Nicht zuletzt werden wir das Erscheinungsbild unseres Verlages grundlegend
tberarbeiten und dabei unsere Employer Branding-Aktivitdten ausweiten
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